
 

 

 

 

 

 

  

AI 賦能，眼鏡致勝方程式 
億副眼鏡商機，供應鏈機遇在何方？ 

AI 時代下 AI 眼鏡為連結個人與 AI 最重要的入口 

在全球 AI 浪潮下，AI 眼鏡產業正以驚人速度崛起，AI 眼鏡因配戴部位貼近人的五官，具

備見你所見、聽你所聽的特性，被視為 AI 時代下，個人與 AI 連結最重要的入口。根據

DIGITIMES 預估，2030 年 AI 眼鏡年出貨量將有望逼近 1 億副規模。其中，Meta、

Google、蘋果等關鍵品牌業者相繼推出 AI 眼鏡，成為市場成長主要驅動力，而中系品牌

業者 Rokid、阿里巴巴、小米、雷鳥等亦積極出海，預計 2026~2030 年 AI 眼鏡市場將

迎接高速成長期，年複合成長率達 48%，為相關供應鏈帶來高潛力商機。 
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執行摘要 

伴隨 2022 年底 ChatGPT 3.5 問世，AI 發展進入高速成長，2023 年 Meta 與

EssilorLuxottica 聯手推出智慧眼鏡 Ray-Ban Meta，較上一代升級了處理器與相機規格，

並結合 AI 功能，使智慧眼鏡搖身一變成為 AI 眼鏡，除了迅速捕獲市場目光，也在銷量上

有實質成長，2025 年 Meta 的 AI 眼鏡年銷量已突破 700 萬副。 

DIGITIMES 定義AI眼鏡為具有一般眼鏡外型，同時具備單獨或連結手機調用大語言模

型(LLM)或視覺語言模型(VLM)等 AI 模型能力的智慧眼鏡。DIGITIMES 認為，當 AI 眼鏡同

時具備此兩種特性，才能同時滿足外型被大多數消費者接受，並且實現眼鏡型態產品做為

AI 入口兩大條件。 

本篇報告將從「AI眼鏡功能與供應鏈」、「AI眼鏡應用情境」、「AI眼鏡購買因素分

析」等三大面向，解析 AI 眼鏡現有功能、關鍵零組件，並盤點相關供應鏈與硬體發展、競

爭狀態，並進一步探討目前 AI 眼鏡目前與潛在的應用情境，以及 AI 眼鏡應鎖定的關鍵目

標族群，與該族群的購買因素分析，並剖析 AI 眼鏡商業模式。 

在 AI 眼鏡功能與供應鏈面向，將分析 AI 眼鏡目前具備的主要功能，如聽覺與語音、

視覺與拍攝、空間導航、AI 功能等，針對這些功能對應所需的關鍵零組，將進一步探討業

者如何在高通驍龍 AR1 Gen 1 處理器、MCU、藍牙與音訊晶片等之間做搭配與取捨，以

及其他 AI 眼鏡零組件商機。 

在 AI 眼鏡應用情境面向，將從目前各類主流 AI 眼鏡的應用出發，舉凡內容創作、即

時翻譯、音訊娛樂等，解析目前及未來具潛力的 AI 眼鏡應用。  

在 AI 眼鏡購買因素分析面向，將探究為何近視族群為極具潛力的 AI 眼鏡目標用戶？

分析此族群購買眼鏡的關鍵因素、預算等，以及業者該如何設計滿足近視族群的 AI 眼鏡，

並布建合適的銷售流程等，一路從潛力用戶分析至用戶購買旅程，再到 AI 眼鏡的關鍵銷售

模式，提出DIGITIMES的獨到觀點。最後，將總結以上三大面向分析，分析品牌與總體AI

眼鏡市場欲提升銷量，應優先推出的 AI 眼鏡規格、價格帶等。 

在 Meta、Google、三星電子等主流品牌業者持續推出 AI 眼鏡，蘋果亦加入 AI 眼鏡

賽局，中系品牌如 Rokid、阿里巴巴、小米、雷鳥等也積極迭代 AI 眼鏡產品，並且積極出

海發展趨勢下，DIGITIMES 估算，2030 年全球 AI 眼鏡有望突破 1 億副。然而，AI 眼鏡的

普及仍受限於外型、產品定位、功耗、AI 發展與銷售模式等眾多因素，如何突破這些瓶頸，

亦將是本報告的核心探討議題。 

  

方覺民 Brandon Fang 

DIGITIMES   
分析師 
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至 2026 上半年為止，AI 眼鏡品牌業者主要透過三種模式開發、販售 AI 眼鏡。第一種為

與時尚/連鎖眼鏡品牌合作聯名開發AI眼鏡，除了AI眼鏡業者本身的通路外，再利用時尚/連

鎖眼鏡品牌實體通路銷售 AI 眼鏡，代表業者有 Meta 與 EssilorLuxottica 等；第二種為自行

開發 AI 眼鏡，再和傳統眼鏡行合作，提供消費者試戴 AI 眼鏡與提供處方鏡片配鏡服務，或

以 3C 百貨、電信通路合作販售，代表業者有 HTC 與台灣大哥大/嘉晏光學/小林眼鏡等；第

三種為 AI 眼鏡品牌業者自行開發 AI 眼鏡，並且除了傳統眼鏡行通路合作販售之外，也以自

有 AI 眼鏡品牌通路販售 AI 眼鏡，代表業者有小米等，未來蘋果、三星電子等具有實體銷售

通路業者若推出 AI 眼鏡，亦屬於類型業者。 

 

 

 

 

 

 圖 40 AI 眼鏡合作與銷售三大模式 

 

 

資料來源：DIGITIMES，2026/6 
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雖然上述 AI 眼鏡品牌業者幾乎多數已和傳統眼鏡行合作通路布局，但目前根據

DIGITIMES調查，多數通路需要消費者特別要求要看AI眼鏡，眼鏡行店員才會拿出AI眼鏡。

根據 The Vision Council 數據，美國人線下配鏡比重約達 80%、線上配鏡比重僅約 20%，而

透過線上配鏡的消費者中，又有 52%在最近一次購買眼鏡時，回流到實體店購買，顯示約

90%的消費者，最終選擇仍是實體通路配眼鏡。 

 

 

DIGITIMES 分析，9 成以上消費者在實體店選擇配鏡的原因，包含線下配鏡可以一次消

除消費者多項疑慮，消費者可確保鏡框外型適合自己、重量/舒適度符合個人需求、鏡框材質

的質感、墨鏡顏色符合預期，而若在實體店購買 AI 眼鏡，則可確保 AI 功能符合預期，且可

觸碰眼鏡，評估眼鏡耐用性。相較線下購買眼鏡，線上購買則無法消除多數疑慮，且鏡框也

無法請店員調整，在長期配戴舒適度上有風險。 

綜上所述，DIGITIMES 認為傳統眼鏡將在未來銷售 AI 眼鏡時扮演要角，AI 眼鏡品牌業者

若能和傳統眼鏡連鎖店 LensCrafters、Warby Parker、JINS、Owndays 等進行深度合作，

透過大規模在每一間店鋪安排特定櫃位展示，讓近視族群第一眼就能看見、能輕易的接觸、

體驗 AI 眼鏡，並透過解說、試戴消除消費者對 AI 眼鏡疑慮，將有助於大幅提升 AI 眼鏡整體

銷量。 

 圖 41 美國人線上、線下配鏡流程與比重 

 

 

資料來源：The Vision Council、DIGITIMES，2026/6 
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目前 Meta 已和 EssilorLuxottica 旗下傳統眼鏡連鎖店 LensCrafters 合作，Google 則和

Warby Parker 合作，但在 AI 眼鏡品牌進入其他國家市場、鎖定近視族群時，仍需與當地實

體門市數量較多的連鎖眼鏡行深度合作，例如日本的眼鏡市場(Megane Ichiba)、巴黎三城

(Paris Miki)、JINS、Zoff、Megane Super、Owndays 等，或是台灣的寶島眼鏡、小林眼鏡

等，才有辦法提高銷量。 

 

 

  

 圖 42 消費者配鏡體驗流程 

 

 

資料來源：DIGITIMES，2026/6 
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分析師團隊 
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About DIGITIMES 介紹 

【關於 DIGITIMES】DIGITIMES 成立於 1998 年，為大中華地區報導科技產業全球供應鏈、區域市場、科

技應用及市場趨勢首屈一指的專業媒體平台，具備貫穿產業上中下游與終端市場的研究數據、產銷資料與

專業評析，並提供諮詢服務為客戶帶來產業宏觀趨勢與注入前瞻價值。 

DIGITIMES 研究服務掌握科技產業全球供應鏈，專注於資訊、消費性電子、通訊、半導體、汽車科技、人

工智慧、物聯網及平面顯示器等領域，以及區域市場的研究報告。自成立以來，研究中心已發表超過

7,000 篇高影響力的報告。未來，研究中心將持續推動前沿科技研究，擴展內容和服務範圍，致力成為提

供關鍵洞察和引領科技發展的先驅。 

研究報告  到府簡報 

研究報告涵蓋七大領域 23 個頻道與

全球產業數據，每年發佈超過 300

篇報告，內容以分析全球及台灣產銷

狀況、產業發展現況、產品技術趨

勢、領導廠商策略及競爭態勢。包括

區域及新興市場研究和關鍵零組件發

展，即時提供客戶所需的產業情報，

為台灣最專業且權威的產業分析服

務。 

 以九大分類提供宏觀大勢/供應鏈布

局、半導體、Display Trends 通訊

產業趨勢/5G/B5G/、垂直應用/專網

/O-RAN、NB/高效能運算(HPC)/ 

Cloud、EV/未來車、AI、物聯網

(IoT)、智慧應用/數位轉型等領域的

研究報告為基礎，整合當前產業發展

熱門議題，提供企業專屬的到府簡報

服務。 

系列論壇  Special Report   顧問專案 

以科技大勢為焦點的系列論壇，每年

精心策劃四場圍繞當前熱門議題的精

彩活動，探討最新科技趨勢與創新應

用，此外，還有一場年度重磅論壇，

科技大勢展望未來，解析未來科技發

展方向與潛在機遇，幫助企業掌握先

機，提升競爭力。論壇旨在促進科技

與產業的深度融合，推動創新發展，

共同迎接科技新時代的挑戰和機遇。  

 每年推出四篇長篇報告，深入分析當

前焦點產業，提供全面的產業脈絡、

市場動態及技術演進。報告旨在為企

業領袖、投資者和從業者提供權威的

資訊和深刻的洞察，幫助他們掌握產

業趨勢，做出明智決策。通過詳細的

數據分析和專業見解，助企業在快速

變化的市場中保持競爭優勢，洞悉未

來發展機遇，驅動創新和增長。 

 根據企業的研究需求，訂定專屬研究

範疇，提供量身定制的研究服務。專

注於資訊、消費性電子、通訊、半導

體、汽車科技、人工智慧、物聯網、

平面顯示器等領域。以深入的產業分

析和專業見解，助力企業洞悉市場趨

勢，制定精確策略，在快速變化的科

技環境中抓住機遇，實現創新和提升

競爭力。 

DIGITIMES： https://www.digitimes.com.tw/research/   

聯絡我們 

有任何問題，歡迎隨時跟我們聯繫，我們很樂意為您服務。 

服務時間：周一至周五 09:00~18:00 傳真：+886-2-8712-3366 

客服專線：+886-2-8712-5398 客服信箱：member@digitimes.com 



  

No.9, 2026/06 

11 

免責聲明 

本公司提供之報告內容係根據本公司認可之資料來源，並基於特定日期所進行之判斷，惟由於產業倍速變

動、資訊之不完整及其他不確定因素，本公司並不保證本研究報告內容於未來仍具備正確性與完整性，報

告中所有的意見及預估，如有變更恕不另行通知。 

本研究報告資訊，僅提供客戶做為一般參考，並非針對特定對象提供專屬之建議，使用者如有參考或內部

引用時做為決策依據，應自行判斷衡量該資訊，並自負引用之結果。除顯係可歸責乙方之事由外，使用者

不得因使用本研究報告資訊所造成之任何直接或間接之損害要求乙方負責。本報告之內容取材自據信為可

靠之資料來源，但概不以明示或默示的方式，對資料之準確性、完整性或正確性作出任何陳述或保證。本

研究報告載述意見進行更改與撤回不再另行通知使用者。本研究報告內容屬大椽股份有限公司(以下簡稱

DIGITIMES)之著作權，嚴禁抄襲與仿造，具體詳請參閱本報告之著作權聲明。 

 

著作權聲明 

大椽股份有限公司(DIGITIMES)所屬網站與平面刊物(DIGITIMES 科技網、 智慧應用、 椽經閣、活動＋、

電子時報等)上刊載的所有內容，包括但不限於文字報導、 照片、 影像、 插圖、錄音片、影音片、檔案、

網站畫面的安排、網頁設計等素材，均受到中華民國著作權法、國際著作權法律及智慧財產權相關法律的

保障，相關智慧財產權包括但不限於商標權、專利權、著作權、營業秘密與專有技術等。 

網站與平面刊物內容的著作權為大椽股份有限公司(DIGITIMES)所有，或其他授權 DIGITIMES 使用的內容

提供者所有。 

使用者下載或拷貝網站與平面刊物的內容或服務僅限於供個人、非商業用途之使用，但不得以任何形式傳

輸、重製、散布或提供予公眾。使用人利用時必須遵守著作權法的所有相關規定，不可變更、發行、播送、

轉賣、重製、改作、散布、表演、展示或利用DIGITIMES所屬網站與平面刊物上局部或全部內容及服務以

賺取利益。 


